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SEOとは
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SEOとは

SEO（検索エンジン最適化）とは、「Google」「Yahoo！」といったロボッ
ト型検索エンジンにおいて、希望するキーワードで上位に表示をさせ、
より多くのインターネットユーザーに自社のWEBサイトを見てもらうた
めの「施策」を指します。

ロボット型検索エンジンは、クローラー（スパイダー）と呼ばれるプログ
ラムがWEBページを巡回して情報を自動収集し、「アルゴリズム」とよ
ばれる独自の判定基準により表示順位を決定します。このアルゴリズ
ムの判断基準は、リンクの数や質、キーワードの出現位置や回数な
ど多岐にわたりますが、アルゴリズムにあわせ検索エンジンが好むペ
ージに最適化することにより、上位表示が可能となります。

また、一般的に検索ユーザーは、PPC広告（オーバーチェア、アドワ
ーズなど）よりも、検索結果として表示されたサイトをクリックする傾向
が高いと言われていますので、上位へ表示されればそれだけ大きな
トラフィックが見込めます。

SEOとは

PPC広告

PPC広告
検索結果表示

SEO ＝ Search Engine Optimization 
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SEOの効果

1 企業ブランディング（認知度の向上）

アクセス数の増加2

検索結果の上位に表示される事でブランディング・アクセスアップなど様々な効果が見込めます。

特定のキーワードで上位に表示される事で、自社のブランディングがアップします。

企業の認知度・信頼性の向上に繋がります。

特定のキーワードでの上位表示や幅広いキーワードでの集客により 、サイトへ訪れる見込み顧客数が

大幅にアップします。

広告費の削減3

ＰＰＣ広告(オーバーチェア、アドワーズ広告等)と異なり、キーワードごとの高額な月額広告費を必要としません。

対策に方法によっては、月々のランニングコストなしでの施策も可能です。

SEOにより見込める効果
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インターネットユーザーの検索エンジン使用状況
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NAVER

その他

◎あなたがよく使う検索エンジンはどれですか
（複数回答可）。

◎普段使っている検索エンジンの中で，的確な検索結果を
出すと思われるのはどれですか （複数回答可）。

調査：日経ネットナビ
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約7割が「Ｇｏｏｇｌｅ」か「Yahoo!」を使用

インターネットネットユーザーの約8割がネット検索を活用し、約７割のユーザーは「Ｇｏｏｇｌｅ」か「Yahoo!」を使用しています。

そのため、「Google」と「Yahoo」でのSEO対策を行う事は、大きなトラフィックの獲得につながります。
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SEO対策 実施状況

32%
47%

21%

SEOを実施中 SEOを過去に実施 その他

◎SEO（検索エンジン対策）を実施した事がありますか？

68%ホームページ運営者がSEOの実施経験あり

「SEOを実施中」47%、「SEOを過去に実施」21%をあわせると68%のホームページ運営者がSEOを実施した経験を持ちます。

SEOが非常に重要な施策であるとともに、対策を行っていないサイトは非常に不利な状況にあると言えます。

調査：SEMPO JAPAN

検索結果で３ページ目までの表示が必須

75％のユーザーは、多くても検索結果ページの３ページ
目まで（上位30位）しか見ません。

つまり、アクセスアップに繋げる為には、最低限Yahoo及
びGoogleの上位30以内に表示されなければなりません。

しかし、目的にマッチしたサイトが見つかれば、３ページ目
まで閲覧するユーザーは殆どいない為、出来るだけ上位
への表示が必要となります。
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SEO施策について
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内部施策と外部施策

SEOを効果的に行うには、内部施策と外部施策をバラン
スよく施す必要があります。

内部施策＝キーワード出現数や適切なHTML記述などサ
イト内の構造を改善する為の対策。

ターゲットキーワードを検索エンジンに伝える。

外部施策＝他サイトからのリンクを充実させる事で検索
エンジンからの評価をあげる。

最近の検索エンジンの評価は、外部要因をより重要視し
ており、評価のバランスは、外部要因の評価が70％に対
し内部要因の評価は30％程度と言われています。

バランスが悪く偏った施策は評価されませんので、両方
の施策をバランスよく行うことが結果に繋がります。

ＳＥＯ施策は内部施策と外部施策のバランスが大事

コントロール
難しい

コントロール
容易

自社要因

他社要因

ドメイン種別

ドメイン
運用期間

ドメイン

リンク数

リンク

リンクの質
リンクの
関連性

外部要因 ：70%

適切な
ＨＴＭＬ記述

キーワード
出現数

テーマ

内部要因 ：30%
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内部要因とは

検索エンジンが評価する内部要因の４つのポイント

「内部要因の対策」とは、検索エンジンに、より評価されるために、自社のウェブサイトの構造やHTMLコーディングなどを最適化する作業であ
り、内部要因は大きく分けると４つの要素で決まります。

1 ソース構造

コンテンツ量2

検索エンジンは見た目ではなく、ソースコードの文法（HTMLとCSS）を見てサイトを評価します。ＨＴＭＬソースをシンプルにわかりや
すく、またＷ３Ｃに準拠し論理的に記述する事で検索エンジンに評価されやすくなります。

サイト内のページが多いと検索エンジンは情報が充実しているサイトと判断します。また、全体でのターゲットキーワード・内部リンク
の増加にも繋がりますので、十分なサイトボリュームが必要となります。

キーワード3
出現頻度の高いワードや、ページのタイトル・見出しなどに使用されるワードは、検索エンジンにキーワードとして認識されやすく

なります。特定のキーワードでの上位表示を狙うにはサイト内のキーワード出現頻度を適切な範囲であげていく事が必要となります。

内部リンク4
サイト内の各ページをつなぐリンクの事になります。重要キーワードで他のページからリンクされるとページの評価もあがり、テキス
トリンクを使用することでキーワードの増加にも繋がります。サイト内の導線強化にも繋がる有効手段となります。
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外部要因とは

検索エンジンが評価する外部要因の４つのポイント

他のサイトからリンクされる事で検索エンジンは人気のあるサイトと評価します。他サイトからのリンクを増やす施策が外部施策となりますが、

その要因としては４つのポイントがあります。

1 被リンクの数

被リンクの質2

多くのユーザーからリンクされているサイトは人気が高く支持されているサイトと検索エンジンが評価する為、インデックスされたサ
イトにどれだけたくさんのリンクを貼ってもらえているかが重要となります。

まず最初に行う外部要素の施策として非常に重要です。

リンク数に加えて、どれだけ「優良なサイト」にリンクされているかがさらに上位を目指す上で必要な施策となります。

基準としては「Ｇｏｏｇｌｅページランク」が「４」以上のサイトを目安とするとよいでしょう。

被リンクの関連性3
リンクされているサイトとの関連性を検索エンジンは判断し、関連性の高いサイト同士のリンクに関してはより評価を高くします。

アンカーテキスト4
アンカーテキストとは、リンクが設定されたテキストのことを言います。アンカーテキストにはリンク先の内容を表すキーワードが含ま
れているため、検索エンジンはアンカーテキストも評価の基準とします。他サイトから貼られるテキストリンクにも上位表示を狙って
いるキーワードが含めてもらう事で高い効果を発揮します。
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さぶみっと！ＪＡＰＡＮ

ＳＥＯサービスラインナップ
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内部要因改善サービス

外部要因への対策も非常に重要ですが、内部要因への対策が不十分なままだ
と、検索エンジンからスパムの判定を受ける危険性があります。

効果的なＳＥＯを行うにはバランスが大切ですので、堅実に継続的なSEO対策
を行うためにも、まずはしっかりとした内部施策を行いましょう。




